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Turismens Hus
2008 - 2010

Vision

Mission

Primaere aktiviteter/
temaer

Stattefunktioner/
strukturprogrammer
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Turismens hus
2011 - 2013

Vision

Mission

Primaere aktiviteter/
temaer

Stattefunktioner/
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3 kendetegn = identiteten
3 segmenter = gaesterne
3 kernekompetencer = fyrtrnene  Badebyerkiassisk badeferig

Generelle rammer
("feellesfunktioner”):
Generelle events

Byliv Branding
e “eee., Bookingsystemer
Anm.: ettt e e
et e e Uddannelse
Kernekompetencer/ressourcer:
; Efteruddannelse
De kompetencer der giver ~ @reeeeesy .y .
. Forskning
konkurrencefordele og skaber veerdi hos kunden .
. Oplevelsesdesign
Komplementaere kompetencer/ressourcer: Erhvervsservice
Tilfgrer kernekompetencerne Det gode li

veerdi men kan efterlignes

. - Destinationsudvikling
I Nordjylland Risikovillig kapital
- Infrastruktur/trafik
. Klima/milig
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. Welness
Cykel %’ Lokale fedevarer
Vandring i Forteellinger
Aktiv pa vand Indretning/design :
Skattejagt Fester/meerkedage
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